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II. Sumilla 
 

El presente curso de formación profesional tiene como objetivo el desarrollo de estrategias 
publicitarias creativas para la comunicación motivacional en piezas gráfico-publicitarias y 
audovisuales según se requiera. El propósito es emplear herramientas creativas y estratégicas que 
ofrezcan soluciones eficaces para la solución de problemas concretos en la publicidad de hoy. El 
curso aborda las estrategias de marketing para tomarlas en consideración en la estrategia 
publicitaria.  
 
El contenido a tratar está referido al desarrollo de estrategias y programas de promoción, de 
acuerdo al comportamiento y actitudes de la audiencia y/o público objetivo Conocimiento de los 
métodos y elementos de la persuasión y propaganda; su aplicación en la elaboración de piezas 
comunicacionales de acuerdo al estudio del público objetivo. Procesos y estrategias de 
comunicación para una comunicación efectiva. Brief del cliente y brief de la agencia. Elaboración 
del brief. Estrategias  para la solución de problemas publicitarios en diferentes tipos de campañas 
publicitarias. Estrategia de  medios. Elaboración de la estrategia publicitaria. Criterios de 
evaluación: viabilidad, coherencia con la realidad del mercado y estrategia implementada. 

 

 

III. Competencias 
 
 General:                                                                                                                                          

Fundamenta, diseña e identifica estrategias publicitarias básicas en un conocimiento profundo 
del segmento objetivo de manera coherente y original para su comunicación eficaz. 

 
 Específicas: 

 Describe la situación problema u objetivo a conseguir. 
 Distingue y discrimina la información. 
 Conoce al segmento objetivo. 
 Diseña y estrategias originales, coherentes y fáciles de implementar. 
 Contrasta y mide sus resultados. 

 

IV. Contenidos   
1ª Semana 
 La Estrategia Publicitaria: La esencia y rol del Marketing y la Publicidad. 
 El proceso de la Estrategia Publicitaria:  
 Estrategia de Mensaje. 
 Estrategia Creativa. 



 

 

 

 Estrategia de   Medios. 
2ª Semana 
 Formación de grupos para proyectos de estrategias y Control de Lectura N° 01. 
 El Plan Estratégico Publicitario. El arte de la guerra comercial. 
 Taller de análisis: caso real. 

 
3ª Semana - Evaluación Continua 1 
 Los elementos fundamentales del Marketing, estrategias de mercadeo:  

 Segmentación: el Público objetivo. 
 Posicionamiento. 
 Crecimiento. 
 Competitiva. 
 Comercial: Mix de Marketing. 

 
4ª Semana 
 La Publicidad como parte de la Comunicación Integrada de Marketing: Mix de 

Comunicación. 
 Control de Lectura N° 02. 

  
5ª Semana 
 Taller de aplicación y análisis : caso exitoso. 
 
6ª Semana - Evaluación Continua 2 
 El consumidor: Entendiendo su comportamiento para el desarrollo de estrategias 

publicitarias. 
 Variables del consumidor: Necesidades, deseos y motivación. 
 Los Insights.  
 La identidad de marca. 

  
7ª Semana - Examen Parcial + Clase 
 
8ª Semana  
 Estrategia Creativa y Elaboración del Briefing: Proceso Creativo. 
 Presentación de proyectos grupales. 
 Los elementos publicitarios. 

 
9ª Semana 
 Desarrollo del Plan Estratégico Publicitario.  
 Publicidad creativa ATL. 
 Publicidad creativa BTL. 
 Publicidad en Internet. 
 
10ª Semana 
 Estrategias Promocionales: Push up. Pull up, y de Fidelidad. 
 Control de Lectura N° 03. 
 Taller de Aplicación: caso exitoso. 
 
11ª Semana - Evaluación Continua 3 
 Estrategia de Medios: Selección de medios publicitarios: ATL y/o BTL. 
 Ventajas y desventaja en el uso de los medios.  
 El Triangulo Publicitario: La agencia publicitaria, el Anunciante y los Medios de 

Comunicación. 
 
12ª Semana 
 Presentación del Proceso de Pensamiento Creativo del Grupo UCAL-Toulouse (p®o-seso) 

y su relación y conexión con el Plan Estratégico Publicitario. 
 Asesoría para proyectos finales. 
 



 

 

 

13ª Semana 
 Taller:  El concepto de meme y la comunicación viral. 
 Control de Lectura N° 4. 
 
14ª Semana - Evaluación Continua 4 
 Presentación previa y asesoría para el proyecto del examen final. 
 
15ª Semana - Examen Final 
 
16ª Semana – Entrega de Notas 

 

V. Metodología 
 
 Exposiciones en clase dictadas por el profesor. 
 Debates en clase basados en textos previamente leídos por el alumno. 
 La clase y debate demanda al alumno la lectura previa del texto indicado por el profesor la 

semana anterior. 
 Presentación y análisis de casos. 
 Talleres y asesorías para el desarrollo del Plan Estratégico Publicitario. 
 Retroalimentación: Cada clase contará con una exposición teórica, asignándose para cada 

tema actividades individuales o grupales de aprendizaje.  
 Lectura: Textos de libros y revistas para su discusión en clase y control de lectura 

posterior. 
 
 

VI. Evaluación  
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 
 Examen parcial (30%) 
 Evaluación Continua (40%) Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 

40%) 
 Examen Final (30%) 

 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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